СИБИРСКАЯ   ГОСУДАРСТВЕННАЯ   ГЕОДЕЗИЧЕСКАЯ   АКАДЕМИЯ

КАФЕДРА ЭКОНОМИКИ И МЕНЕДЖМЕНТА

О.В.ГРИЦКЕВИЧ

Курсовая  работа для студентов экономического факультета

по дисциплине
«М И К Р О Э К О Н О М И К А» 

На тему «Экономические решения, обусловленные ограниченностью ресурсов, 

в конкурентной среде»  

Новосибирск

2013
СОДЕРЖАНИЕ
Введение
3

Программа курса «Микроэкономика» 
4

Методические указания по выполнению курсовой работы
5
1.  Состав и структура курсовой работы
5
2.  Общие требования к курсовой работе
5
3. Задание
5
4. Требования к оформлению курсовой работы
7
Глава 1. Теоретическая часть  «Теоретические основы микроэкономического анализа» 
9
Глава 2. Аналитическая часть «Анализ условий и факторов производства» 
10
Список рекомендуемой литературы
16
Контрольные вопросы к защите курсовой работы 
17
Приложение А
19
Приложение Б
20
ВВЕДЕНИЕ
Современная экономика требует от предприятий повышения эффективности производства на основе внедрения достижений научно-технического прогресса, эффективных форм хозяйствования и управления производством, преодоления бесхозяйственности, активизации предпринимательства, инициативы и т.д.
Микроэкономика - это наука о принятии решений, изучающая поведение отдельных экономических субъектов. Ее основными проблемами являются:

· цены и объемы выпуска и потребления конкретных благ;

· состояние отдельных рынков;

· распределение ресурсов между альтернативными целями.

Микроэкономика изучает относительные цены, т. е. соотношения цен отдельных благ, в то время как абсолютный уровень цен изучает макроэкономика.

Непосредственным предметом микроэкономики являются: экономические отношения, связанные с эффективным использованием ограниченных ресурсов; принятие решений отдельными субъектами экономики в условиях экономического выбора.

В микроэкономике особое значение имеет изучение следующих вопросов:

· экономическое поведение людей, которое закрепляется в адекватных институтах и общественных структурах. В качестве ключевых институтов выступают рынок, собственность и государство;

· принятие экономическими субъектами решений и реализация ими соответствующих экономических действий;

· проблема выбора одного из альтернативных вариантов; она ставит вопрос о редкости благ и их ограниченности.

Целью данной курсовой работы является освоение студентами методики проведения экономических расчетов для микроэкономического анализа по основным направлениям данной дисциплины. При этом студент должен выполнить в рекомендуемой последовательности требуемые расчеты по определению экономических  показателей. На основе полученных расчетов он должен предложить решения для повышения эффективности деятельности.

Данная курсовая работа включает в себя расчет основных показателей деятельности экономических субъектов микроэкономики, чтобы осуществить экономический выбор, обусловленный ограниченностью ресурсов. В любом обществе ограниченность ресурсов вынуждает делать выбор с целью решения следующих вопросов:
· что производить и в каком объеме;

· каким образом производить избранные виды благ;

· кто получает то, что произведено;

· какой объем ресурсов использовать для текущего потребления и какой - для будущего.

ПРОГРАММА КУРСА «МИКРОЭКОНОМИКА»
тема 1. Базовые понятия микроэкономики: Введение. Предмет и метод микроэкономики. Основные понятия общественного производства. Сущность предпринимательства. Теория обмена. Рынок и условия его функционирования. Формирование спроса и предложения. Законы спроса и предложения. Рыночная конкуренция.

тема 2. Монополия и конкуренция:  Модель рынка совершенной конкуренции. Модели рынков несовершенной конкуренции. Анализ модели монопольного рынка. Естественная монополия. Антимонопольное регулирование экономики. Анализ рынков олигополии и монополистической конкуренции

тема 3. Общественное воспроизводство: Содержание и структура воспроизводства. Кругооборот и оборот капитала. Имущество предприятия (основные фонды, оборотные средства, эффективность их использования)

тема 4. Основы теории производства и фирма: Типы фирм (предприятий). Принципы создания предприятия. Прекращение деятельности предприятия. Факторы производства и принцип их замещения. Классификация и структура издержек фирмы. Альтернативные издержки. Краткосрочный и долгосрочный периоды деятельности фирмы. Эффект масштаба. Варианты равновесия фирмы в краткосрочном и долгосрочном периодах. Состав затрат предприятия.
тема 5. Рынок факторов производства и факторные доходы: Классификация рынков. Типы и деятельность бирж. Виды биржевых сделок. Маркетинг и его роль в развитии рынка. Особенности рынка рабочей силы. Сущность заработной платы. Механизм социальной защиты населения, модели занятости.
тема 6. Экономическая эффективность и провалы рынка: Теория общественного благосостояния. Теория потребительского поведения. Экономическая эффективность. Предпринимательский доход, доход предприятия. Механизм ценообразования. Виды цен. Прибыль предприятия. Рентабельность. Отказы рынка. Налоги.
МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ПО ВЫПОЛНЕНИЮ КУРСОВОЙ РАБОТЫ
1. Состав и структура курсовой работы

Курсовая работа состоит из следующих разделов.
Введение

Глава 1. Теоретическая часть  «Теоретические основы микроэкономического анализа»
Глава 2. Расчетная часть «Анализ условий и факторов производства»
Заключение

Список использованных источников

Приложения

2. Общие требования к курсовой работе

Исходные  данные для выполнения курсовой работы приведены в приложении Б методических указаний. Теоретическая часть курсовой работы и все расчеты выполняются по полученным вариантам (i). Номер варианта (i) определяется следующим образом:

а) от числа 50 отнять две последние цифры номера зачетной книжки;

б) если получится отрицательное число, то нужно взять его положительное значение.

Например: две последние цифры номера зачетной книжки 78;


           50 – 78  = - 28, следовательно, i = 28.
Если номер варианта получился равным нулю, то (i) не учитывается при расчетах в исходных данных.

Все расчеты и графические построения должны сопровождаться теоретическим обоснованием и соответствующими формулами. В тексте курсовой работы должны быть ссылки на используемые источники информации, которые проставляются в квадратных скобках по ходу изложения с указанием порядкового номера литературного источника в списке. Например, «предприятия, занимающие лидирующее положение, как правило, имеют высокие показатели рентабельности и в меньшей степени подвержены риску, связанному с возможностью ухудшения его положения в результате конкуренции [5].»
Чтобы выполнить курсовую работу необходимо изучить литературу, соответствующую программе данного курса и приведенную в списке рекомендуемой литературы. Темы к теоретической части курсовой работы приведены в главе 1 методических указаний. Основные теоретические положения к аналитической части курсовой работы приведены в главе 2  данных методических указаний.
3. Задание

Введение. Во введении курсовой работы необходимо раскрыть актуальность изучения экономических основ функционирования предприятий в конкурентной среде, цель и задачи курсовой работы в объеме 1-2 страницы. 
1 глава курсовой работы. 1 глава курсовой работы представляет собой теоретическую часть. При выполнении теоретической части используется учебная литература по данной дисциплине. В теоретической части должен быть описан теоретический вопрос согласно полученному варианту. Текст должен содержать актуальность изучаемого вопроса, цель исследования данного вопроса, основное содержание теоретической части, раскрывающее сущность данного вопроса, выводы. Объем теоретической части составляет от 10 до 13 страниц.

2 глава курсовой работы. В аналитической части курсовой работы должен быть выполнен анализ условий и факторов производства предприятий в конкурентной среде, в соответствии с поставленными задачами.

Часть 1.

1) Определить величину спроса и предложения, стоимость избытка и недостатка по каждой номенклатуре товара и в целом по всем изделиям на основе данных, приведенных в таблице Б1. Результаты расчета представить в таблице 1.

Таблица 1 – Объем предлагаемой на рынке продукции в базовом году

	№ п/п
	Цена единицы изделия, руб.
	Спрос
	Величина спроса, тыс. руб.
	Предложение
	Величина предложения (выручки)тыс. руб.
	Избыток (+), дефицит (-) 

	
	
	Одного покупателя, шт.
	Всех покупателей (20 чел.), шт.
	
	Фирма, шт.
	Всех продавцов (10 чел.), шт.
	
	Шт.
	Тыс. руб.

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Итого
	
	
	
	
	
	
	
	
	


2) Определить структуру продуктового портфеля, предложенного предприятием в течение года, изобразить ее графически. Графически структуру произведенной продукции лучше представить в виде круговой диаграммы, где размер каждого ее сектора определяется в процентах. Исходные данные для расчетов следует взять из таблицы Б.1 приложения Б.

3) Определить перечень товаров, которые могут быть включены в план производства, если предприятие, исходя из действующих производственных мощностей, может выпускать семь наименований товара с указанным уровнем конкурентоспособности. Данные для расчета приведены в пункте 2 приложения Б.

4) Определить величину спроса, ценовую эластичность спроса, изменение выручки. Исходные данные для расчетов следует взять из пункта 2 приложения Б.

Часть 2.

 Во 2 части аналитического раздела курсовой работы определяется экономическая эффективность полученных решений в конкурентной среде. Для этого необходимо:
1)  Сравнить виды выпускаемой продукции и определить наиболее выгодную цену реализации по каждому ее виду, построить график зависимости валовых, переменных и постоянных издержек от объема реализации. Предприятие находится в условиях свободной конкуренции. Исходные данные для расчета оптимальной цены и объема производства продукции 1 и 2 приведены в таблице Б.3 и пункте 3 приложения Б. Результаты расчетов привести в таблице 3.

Таблица 3 – Определение оптимальной цены и объема реализации

	Цена, у.е./шт.
	Объем реализации, тыс. шт.
	Переменные издержки, тыс. у.е.
	Постоянные издержки, тыс. у.е.
	Валовые издержки, тыс. у.е.
	Валовая выручка, тыс. у.е.
	Прибыль, тыс. у.е.

	Продукция 1

	
	
	
	
	
	
	

	Продукция 2

	
	
	
	
	
	
	


2) Выбрать более эффективный вид выпускаемой продукции. Для оценки эффективности использовать графики, построенные при решении задачи в п.1 и данные приложения Б п.3.

3) Определить средние и предельные издержки предприятия в долгосрочном периоде, данные расчетов свести в таблицу 4. В приложении Б п.4 (таблица Б.4) приведены данные об общих издержках фирмы. 

Таблица 4 – Издержки фирмы в долгосрочном периоде

	Объем производства, Q, шт/нед.
	Издержки С, у.е.

	
	общие
	средние
	предельные

	
	
	
	


На основании полученных данных ответьте на следующие вопросы:

а) как определяется  величина долгосрочных средних издержек и долгосрочных предельных издержек? 
б) как выглядят кривые долгосрочных средних издержек и долгосрочных предельных издержек?
в) при каком объеме производства долгосрочные средние издержки окажутся минимальными?

г) при каком объеме производства долгосрочные предельные издержки будут равны долгосрочным средним издержкам?
4) На основании построенных кривых, ответить на следующие вопросы:

а) при каких объемах выпуска продукции предприятие получит положительный эффект от увеличения масштаба производства?
б) каким окажется минимальный эффективный масштаб производства на данной фирме?

в) предположим, что вы могли бы измерить отдачу от масштаба производства в отдельной точке на кривой долгосрочных средних издержек. Какой объем производства показывает точка, в которой долгосрочные средние издержки оказываются минимальными? Обоснуйте ваши ответы.

5) Определить рентабельность продукции 1 и всего предприятия в целом. Данные для расчетов приведены в пункте 5 приложения Б.

4. Требования к оформлению курсовой работы
Текст курсовой работы должен быть выполнен на листах формата А4 в режиме односторонней печати. Текст набирается на компьютере. Оптимальный объем работы от 25 до 30 страниц. В этот объем не входят приложения. Текст печатается шрифтом Times New Roman, 14 размера, через 1,5 интервала. Поля – 2 см сверху и снизу, 3-3,5 см слева, 1-1,5 см справа.
Титульный лист курсовой работы оформляется в соответствии с предложенным образцом (Приложение А).

Текст курсовой работы следует разбивать на абзацы, начала которых пишут с красной строки. Абзацами выделяются примерно равные по объему, тесно связанные между собой и объединенные по смыслу части текста.
Каждый заголовок первого уровня и следующий за ним текст начинаются с новой страницы. К заголовкам первого уровня относятся: (СОДЕРЖАНИЕ, ВВЕДЕНИЕ, НАЗВАНИЯ ГЛАВ, ЗАКЛЮЧЕНИЕ, СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННЫХ  ИСТОЧНИКОВ, ПРИЛОЖЕНИЕ(Я)). Они печатаются прописными буквами без точки в конце, выравниваются по центру, переносы в словах не допускаются.

Названия подразделов печатаются сразу после названия глав. Они выравниваются по центру, имеют только первую букву прописную, остальные – строчные. Между названием главы, названием подраздела и текстом оставляется одна пустая строка. Каждый подраздел не надо начинать с новой страницы.
Все страницы должны быть пронумерованы, номер на титульном листе и содержании не ставится, первой страницей, на которой ставится номер, является  введение (с номером страницы 3).
Главы и подразделы работы следует нумеровать арабскими цифрами. Номер подраздела начинается с номера главы, затем ставится номер параграфа по порядку (например, 1.2. – второй подраздел первой главы).
Рисунки – это любые иллюстрации (графики, диаграммы). В курсовой работе рисунки следует располагать непосредственно после текста, в котором они упоминаются впервые, или на следующей странице, если размеры не позволяют разместить рисунок после текста. Номер и название рисунка пишутся под рисунком (например, Рисунок 2 – Название). Нумерация рисунков сквозная во всей курсовой работе.
Цифровой материал, как правило, следует оформлять в виде таблицы. Таблицу следует располагать непосредственно после текста, в котором она упоминается впервые, или на следующей странице. Таблица обозначается словом “Таблица”, порядковым номером и должна иметь название. Таблицы нумеруются аналогично рисункам арабскими цифрами (например, Таблица 1 – Название). В таблице допустимо использовать более мелкие размеры шрифта (например, 10 или 12) и меньший междустрочный интервал.
ГЛАВА 1. ТЕОРЕТИЧЕСКАЯ ЧАСТЬ «ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ МИКРОЭКОНОМИЧЕСКОГО АНАЛИЗА»
Темы к теоретической части курсовой работы

0. Основные понятия общественного производства

1. Сущность предпринимательства

2. Малое предпринимательство, его функции и место в рыночной экономике.
3. Понятие фирмы и организационные формы ее функционирования
4. Общая теория обмена
5. Товарное хозяйство, стоимость, цена, полезность, деньги
6. Рынок и условия его функционирования

7. Формирование спроса и предложения. 
8. Законы спроса и предложения. Рыночное равновесие
9. Рыночная конкуренция

10. Модель рынка совершенной конкуренции

11. Модели рынков несовершенной конкуренции

12. Анализ модели монопольного рынка

13. Естественная монополия. Антимонопольное регулирование экономики

14. Анализ рынка олигополии 
15. Анализ рынка монополистической конкуренции

16. Ценовая и неценовая конкуренция.
17. Ценовая дискриминация.

18. Факторы производства и принципы их замещения
19. Содержание и структура воспроизводства. Кругооборот капитала

20. Состав имущества предприятия. Состав и структура основных фондов

21. Методы оценки и учета ОФ. Износ ОФ. Амортизация ОФ

22. Типы фирм (предприятий)

23. Принципы создания предприятия. Прекращение деятельности предприятия

24. Факторы производства и принцип их замещения

25. Классификация и структура издержек фирмы

26. Альтернативные издержки

27. Краткосрочный и долгосрочный периоды деятельности фирмы

28. Эффект масштаба

29. Варианты равновесия фирмы в краткосрочном периоде времени
30. Варианты равновесия фирмы долгосрочном периоде времени

31. Состав затрат предприятия по экономическому содержанию

32. Классификация и структура издержек фирмы 

33. Классификация рынков

34. Типы и деятельность бирж

35. Виды биржевых сделок

36. Маркетинг и его роль в развитии рынка

37. Особенности рынка рабочей силы

38. Сущность заработной платы

39. Безработица и механизм социальной защиты населения

40. Теория общественного благосостояния

41. Потребительский выбор и потребительское поведение. Правило максимизации полезности

42. Кардиналистская и ординалистская теории полезности

43. Эффект дохода и эффект замещения. Эффект Гиффена

44. Бюджетные линии и кривые безразличия

45. Показатели эффективности производства

46. Предпринимательский доход, цена. Результаты деятельности предприятия
47. Ссудный капитал и ссудный процент
48. Сущность ренты и рентные отношения
49. Провалы рынка. Функции государства в рыночной экономике
50. Налоги в РФ. Классификация налогов. Основные виды налогов, уплачиваемые предприятием

ГЛАВА 2. РАСЧЕТНАЯ ЧАСТЬ «АНАЛИЗ УСЛОВИЙ И ФАКТОРОВ ПРОИЗВОДСТВА»
Товарное производство – это форма общественного производства, при которой продукты изготавливаются для обмена. Простое товарное производство, возникает с появлением общественного труда. Цель товарного производства– получение прибыли. При товарном производстве действуют товарно-денежные отношения, это отношения между людьми в процессе производства и обмена товаров.

Товар– это продукт труда, предназначенный для обмена. Но, для того чтобы стать товаром, продукт должен обладать двумя свойствами: стоимостью и потребительной стоимостью. Способность удовлетворять общественную потребность, быть полезной людям – это потребительная стоимость. Сущность закона стоимости заключается в том, что все товары производятся и обмениваются на основе общественного необходимого труда.

Деятельность любого коммерческого предприятия начинается с решения основного вопроса: «Какие товары следует производить, и в каких количествах? Когда их надо производить и какое соотношение должно быть между различными товарами?»

Для этого необходимо знать, какими являются состав и структура произведенной  продукции предприятия. 

Структура произведенной продукции – это удельный вес каждого конкретного вида продукции  в общем продуктовом портфеле предприятия. 
В план производства включается номенклатура продукции, уровень конкурентоспособности которой превышает аналогичный показатель у товаропроизводителя-конкурента.

Спрос – это форма выражения потребности. Это платежеспособная потребность, т.е. сумма денег, которую покупатели могут и намерены заплатить за нужный товар.    Различают индивидуальный и совокупный спрос.

Индивидуальный спрос представляет потребности покупателя, выраженные в денежной форме. Совокупный спрос – это платежеспособная потребность общества в целом, т.е. государства, предприятий и населения.

    Рыночный спрос определяется путем суммирования величин спроса, предъявляемого каждым потребителем при разных ценах. 
Величина спроса определяется по формуле:







ВС = Цi *Qс *nп,






(1)
где    Цi – цена i-того изделия;

Qс- спрос одного покупателя;

nп – количество покупателей.

Предложение – это совокупность товаров, которые находятся на рынке или могут быть доставлены на него. Продажа осуществляется в форме предложения, а купля – в форме реализации спроса. Это тот объем произведенной продукции, который производители готовы продать потребителям по определенным ценам. Иначе говоря, предложение – это желание и способность продавцов поставлять на рынок товары и услуги для продажи в зависимости от их цены.

Закон предложения показывает, что производители хотят изготовить и предложить к продаже большее количество своего товара при высокой цене, чем при низкой. Для продавца цена – побудительный мотив и стимул к тому, чтобы производить и продавать свой товар на рынке. Для потребителя цены – сдерживающий фактор, так как высокая цена вынуждает покупать меньшее количество товара.

Величина предложения рассчитывается по формуле:







ВП = Цi  *Qп *nт,






(2)

где 
Qп – объем поставки i-того изделия на рынок;

nт – количество товаропроизводителей, поставляющих аналогичный товар.

Общая величина спроса и предложения – это сумма частных величин спроса и предложения всей i-той продукции.

Взаимодействие спроса и предложения, их координация осуществляются на основе ценового механизма и конкуренции. Это взаимодействие приводит к формированию равновесной цены, при которой величина спроса и величина предложения сбалансированы. Закономерность: высокая цена заставляет производителей увеличивать производство товаров, но эта же цена уменьшает у потребителей желание приобретать предлагаемое количество товара.

Дефицит и избыток товаров на рынке определяются как разница между величинами предложения и спроса. Если разница положительная, наблюдается избыток товаров. При отрицательной величине  возникает дефицит.
Эластичность показывает зависимость изменения величины спроса от изменения различных факторов: наличие хороших заменителей товаров; удельный вес в бюджете потребителя; размер дохода;  качество товаров. 
Эластичность спроса – это соотношение цены и объема реализации, когда потери, возникающие в результате снижения цен (или объема реализации), покрываются дополнительной выручкой от увеличения объема реализации (или роста цен). Спрос неэластичен, когда потери превышают дополнительную выручку. При единичной эластичности (коэффициент эластичности равен 1) потери равны дополнительной выручке. При коэффициенте эластичности превышающем 1, выручка растет. Эластичность может быть выражена как отношение темпов относительного изменения объема реализации к темпам относительного изменения цен, т.е.

Кэл = tQ/tЦ,






(3) 
где 
tQ – темпы относительного изменения объема реализации;
tЦ – темпы относительного изменения цен.
Совершенно конкурентная фирма – это фирма, которая «принимает цену» на свою продукцию как данную, не зависящую от продаваемого ею объема продукции. Такую фирму называют ценополучателем. Ее конкурентное поведение можно охарактеризовать как приспособительное. Фирма приспосабливает затраты, объемы производства к главному ориентиру, заданному извне, – рыночной цене. Модель рынка совершенной конкуренции носит нормативный характер. 
Производственная функция – это эффективный выпуск продукции из различных факторов производства. Производственная функция не допускает нерационального использования ресурсов, т.е. никогда не применяются такие комбинации ресурсов, которые снижают выпуск продукции.

Основная цель производства и затрат заключается в том, чтобы ответить, сколько нужно вовлечь ресурсов и в каких пропорциях, если фирма имеет цель увеличить объем производства. Производственный процесс можно рассмотреть как взаимосвязь факторов производства, в результате которых получается готовая продукция или услуга. Если рассмотреть процесс производства с этой позиции, то производственный процесс – производственная функция – это: 

- способ установления связи между ресурсами и выпуском продукции;
- показатель максимально возможного выпуска продукции, который может быть получен из заданного объема ресурсов;
- показатель того минимального количества ресурсов, которое необходимо для получения заданного объема продукции, если не ставится цель максимизации объема продукции.
Под факторами производства и ресурсами понимаются три фактора производства – капитал в виде:
- средств производства;
- материальных ресурсов;
- трудовых ресурсов.
Сама производственная функция может быть выражена физическим объемом продукции, а также объемом услуг, предоставленных банками, учреждениями страхования и т.д.

Материальной базой развития экономики являются производственные силы. Это силы природы и общества, факторы производства и ресурсы, способные создавать национальное богатство в любой форме и обеспечивающие рост производительности труда. Традиционная классификация выделяет производственные силы первого и второго порядка. К первым относятся средства производства и рабочая сила, включая как специфическую составляющую предпринимательскую способность.

Производительные силы непосредственно влияют на условия и результаты трудового процесса. Процесс труда – это процесс сознательной, целесообразно направленной деятельности по созданию материальных и нематериальных ценностей для удовлетворения растущих, структурно и качественно изменяющихся потребностей. К производственным силам второго порядка относятся любые факторы производства, которые могут быть включены в процесс производства либо в настоящий момент, либо в следующем периоде развития (природные силы, компенсация труда). Они влияют на результат трудового процесса через промежуточные звенья.

Производственные отношения – это общественная форма реализации производственных сил. Основная тенденция взаимодействия производственных сил и производственных отношений – взаимообусловленность и соответствие развития. Если конкретный уровень производственных сил формирует определенное количество производственных отношений, то существует и обратное воздействие производственных отношений на производственные силы.

Любое предприятие можно охарактеризовать через его цели.

Материальные цели – это цели достижения определенных материальных результатов. Обычно они формируются в виде производственной программы. Материальные цели достигаются через реализацию действий (операций, процессов, мероприятий).

Социальные цели – это желаемые отношения, во-первых, между работниками предприятия, во-вторых, с индивидуумами и группами людей во внешней среде.

Стоимостные цели – ожидаемые в будущем прибыли. 
Эффективность производства – ключевая категория экономики, которая связана с достижением конечной цели предприятия.

В общем виде, экономическая эффективность производства представляет собой соотношение результатов хозяйственной деятельности и затрат. Сущность проблемы повышения экономической эффективности состоит в увеличении экономических результатов в денежном выражении на каждую единицу затрат в процессе использования имеющихся ресурсов.

Для анализа эффективности необходимо знать оптимальный объем производства и реализации, позволяющий предприятию максимизировать свою прибыль. Под оптимальным объемом производства и реализации продукции понимается такой объем, при котором достигаются наилучшие экономические результаты предприятия, например, прибыль.
Расход материальных, трудовых, финансовых, природных, информационных и других видов ресурсов в стоимостном выражении для обеспечения процесса расширенного воспроизводства есть затраты предприятия. Себестоимость продукции (работ, услуг) – это выраженные в денежной форме затраты предприятия на ее выпуск и реализацию.
Максимизация прибыли (минимизация убытков) достигается при объеме производства, соответствующем точке равновесия предельного дохода и предельных издержек. Эта закономерность называется правилом максимизации прибыли.
Правило максимизации прибыли означает, что предельные продукты всех факторов производства в стоимостном выражении равны их ценам или, что каждый ресурс используется до тех пор, пока его предельный продукт в денежном выражении не станет равнозначен его стоимости.     Увеличение выпуска продукции повышает прибыль предприятия только в том случае, если доход от продажи дополнительной единицы продукции превышает издержки производства данной единицы.     В условиях совершенной конкуренции максимизация прибыли (минимизация убытков) достигается при объеме производства, соответствующем точке равенства цены и предельных издержек.

Каждое предприятие, прежде чем начать производство продукции, определяет, какой доход (выручку) оно сможет получить.

Выручка от реализации – это показатель, характеризующий конечный результат производственной деятельности предприятия. Она определяется как произведение средней цены на количество проданных единиц.

Выручка – основной источник формирования собственных финансовых ресурсов предприятия. Она формируется в результате деятельности предприятия по трем основным направлениям: основному,  инвестиционному и  финансовому.

На размер выручки влияет объем производства продукции, ее ассортимент, качество, уровень цен, ритмичность отгрузки, формы расчетов и др.

Выручка от финансовой деятельности включает в себя результат от размещения среди инвесторов облигаций и акций предприятия.

Важным фактором, влияющим на величину дохода, является процесс ценообразования. В конечном счете, цена товара определяется рынком, на нее большое значение оказывает соотношение спроса и предложения. 
Предприятия, реализуя свою продукцию, получают за нее денежную выручку. Однако это еще не означает  получение прибыли. Для выявления финансового результата необходимо сопоставить выручку с затратами, а  для получения наибольшей прибыли выдвигается проблема снижения затрат на производство и реализацию продукции. Важнейшими путями снижения затрат является экономия всех видов ресурсов, потребляемых в производстве. Предприятие получает прибыль, если выручка превышает себестоимость. Если затраты предприятия превышают  выручку, то предприятие получает убыток, т.е. отрицательный финансовый результат.
Для оценки эффективности работы предприятия использование только показателя прибыли недостаточно. Рентабельность – это доходность, прибыльность, показатель экономической эффективности производства предприятия, который отражает конечные результаты хозяйственной деятельности. Ее рассчитывают по формуле:

              Прибыль 
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(4)
где 
Фосн. и Фоб. – среднегодовая стоимость основных фондов  и оборотных средств соответственно.

На увеличение прибыли и рентабельности влияют факторы внешней и внутренней среды предприятия. К внешним факторам относятся природные условия, государственное регулирование цен, налоговых ставок и льгот, конкуренция и др. Эти факторы не зависят от деятельности предприятий, но могут оказать значительное влияние на величину прибыли. Внутренние факторы характеризуют наличие и использование средств и предметов труда, трудовых и финансовых ресурсов, а также снабженческо-сбытовая деятельность, социальные условия труда и быта.
Большое значения для деятельности любой фирмы имеет рыночное равновесие. Равновесие в краткосрочном и долгосрочном периодах означает такое состояние рынка, которое при определенной цене характеризуется равновесием спроса и предложения.

Долгосрочный временной интервал представляет собой временной промежуток, величина которого достаточна, чтобы смогли произойти изменения в производственных мощностях предприятия.

Условия равновесия фирмы в долгосрочном периоде:

- предельные издержки фирмы должны равняться рыночной цене товара;

- фирма должна получать нулевую экономическую прибыль;

- фирма не в состоянии увеличивать прибыль путем неограниченного расширения производства.

Эти три условия эквивалентны следующим: 
1) фирмы отрасли производят продукцию в объемах, соответствующих точкам минимума их кривых средних суммарных издержек в краткосрочном периоде;    
2) для всех фирм отрасли их предельные издержки производства равняются цене товара;   
3) фирмы отрасли производят продукцию в объемах, соответствующих точкам минимума их кривых средних издержек в долгосрочном периоде.    
В долгосрочном периоде уровень прибыльности является регулятором используемых в отрасли ресурсов.  Когда все фирмы отрасли действуют с минимальными издержками в долгосрочном периоде, то считается, что отрасль находится в равновесном состоянии. Это означает, что при данном уровне развития технологии и неизменных ценах на экономические ресурсы каждая фирма отрасли полностью исчерпывает внутренние резервы оптимизации производства и минимизирует свои издержки. Если ни уровень технологии, ни цены на факторы производства не изменятся, то любая попытка фирмы увеличить (или уменьшить) объемы производства приведет к убыткам.    
Особенность изменения затрат и издержек производства в долгосрочном периоде рождает необходимость анализа этих затрат и издержек на основе долгосрочных средних и предельных издержек.     
Долгосрочные средние издержки – это издержки на единицу объема выпуска, допускается возможность изменения всех факторов производства оптимальным образом. Закономерностью изменения долгосрочных средних издержек является их первоначальное снижение с расширением производственных мощностей и ростом объема производства. Однако в итоге ввод все больших и больших мощностей приведет к увеличению долгосрочных средних издержек.    
Графическим выражением связи между издержками производства единицы продукции и объемом выпуска в рамках длительного периода времени являются кривая долгосрочных средних издержек (long – run average cost – LAC).  Кривая долгосрочных средних издержек является огибающей для всех возможных кривых краткосрочных средних издержек. Она имеет точки соприкосновения с каждой из них, не пересекая их. При этом каждая краткосрочная кривая средних издержек соответствует препятствию, размеры которого больше препятствующего.
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ПРИЛОЖЕНИЕ А
Образец титульного листа

ПРИЛОЖЕНИЕ Б
Исходные данные для расчетов

1) Таблица Б.1 – Объем предлагаемой на рынке продукции в базовом году

	№ п/п
	Цена единицы изделия, руб.
	Спрос
	Величина спроса, тыс. руб.
	Предложение
	Величина предложения (выручки), тыс. руб.
	Избыток (+), дефицит (-) 

	
	
	Одного покупателя, шт.
	Всех покупателей(20 человек), шт.
	
	Фирма, шт.
	Всех продавцов (10 человек), шт.
	
	Шт.
	Тыс. руб.

	1
	80,0
	--
	--
	--
	80,0+ i
	?
	?
	?
	?

	2
	70,0
	15,0+ i
	?
	?
	60,0+ i
	?
	?
	?
	?

	3
	60,0
	20,0+ i
	?
	?
	50,0+ i
	?
	?
	?
	?

	4
	50,0
	25,0+ i
	?
	?
	40,0+ i
	?
	?
	?
	?

	5
	40,0
	30,0+ i
	?
	?
	30,0+ i
	?
	?
	?
	?

	6
	30,0
	40,0+ i
	?
	?
	24,0+ i
	?
	?
	?
	?

	7
	20,0
	50,0+ i
	?
	?
	15,0+ i
	?
	?
	?
	?

	8
	15,0
	60,0+ i
	?
	?
	12,0+ i
	?
	?
	?
	?

	9
	10,0
	70,0+ i
	?
	?
	10,0+ i
	?
	?
	?
	?

	Итого
	
	
	?
	?
	
	?
	?
	?
	?


2)Уровень конкурентоспособности продукции предприятия: КС1=(0,214 + 0,01*i); КС2=(0,236 – 0,01*i); КС3=(0,251+ 0,02*i); КС4=(0,264 – 0,01*i); КС5=(0,281 - 0,01*i); КС6=(0,297 + 0,01*i); КС7= (0,315 - 0,01*i). Уровень конкурентоспособности у товаропроизводителей аналогичной продукции: КС1`=(0,212+ + 0,01*i); КС2`= (0,24 – 0,01*i); КС3`=(0,256+ 0,02*i) ; КС4`=(0,258– 0,01*i); КС5`= (0,28 - 0,01*i); КС6`= (0,29+  0,01*i); КС7`= (0,318 - 0,01*i).

Ежемесячный спрос на продукцию предприятия составляет: Q1= (800 + i) шт.; Q2=1500+ i шт.; Q3=2500+ i шт.; Q4=4000+ i шт.; Q5=4500+ i шт., а цена соответственно: Ц1=30у.е.; Ц2=20у.е.; Ц3=16у.е.; Ц4=12у.е.; Ц5=10у.е.

3) Таблица Б.3 – Зависимость между ценой продукции и объемом его реализации

	Продукция  1
	Продукция  2

	Цена реализации, у.е.
	Годовой объем реализации, тыс.шт.
	Переменные издержки, тыс. у.е.
	Цена реализации, у.е.
	Годовой объем реализации, тыс.шт.
	Переменные издержки, тыс. у.е.

	201+ 0,0625*i
196,5+ 0,0625*i
191,25+ 0,0625*i
186,25+ 0,0625*i
181,25 + 0,0625*i
176,25+ 0,0625*i
171,5+ 0,0625*i
168+ 0,0625*i

	14,8 + 0,1*i
15,1 + 0,1*i
15,4 + 0,1*i
15,7 + 0,1*i
16,0  + 0,1*i
16,3 + 0,1*i
16,6 + 0,1*i
17,0 + 0,1*i

	1891 +  i
1700+  i
1652+  i
1575+  i
1440+  i
1578+  i
1697+  i
1767+  i
	60,0+ 0,15*i
65,0+ 0,15*i
69,0+ 0,15*i
73,0+ 0,15*i
76,3+ 0,15*i
80,3+ 0,15*i
84,3 + 0,15*i
89,3 + 0,15*i
95,0 + 0,15*i
	8,4+ 0,1*i
8,0+ 0,1*i
7,8+ 0,1*i
7,6+ 0,1*i
7,4+ 0,1*i
7,2+ 0,1*i
7,0 + 0,1*i
6,8+ 0,1*i
6,4 + 0,1*i
	300 +  i
285 +  i
265 +  i
245 +  i
215 +  i
195 +  i
180 +  i
210 +  i
230 +  i


Постоянные издержки по предприятию за год по продукции А составляют (1083 +  i) тыс.у.е., по продукции Б (190 +  i) тыс. у.е. 

По данным статистики объем спроса на продукцию А составляет 15,5 тыс. шт./год, на продукцию Б – 8 тыс. шт./год.

4) Таблица Б.4 – Издержки фирмы в долгосрочном периоде

	Объем производства, Q, шт/неделю
	Издержки С, у.е.

	
	общие
	средние
	предельные

	0
	0
	
	

	1
	32 + i
	
	

	2
	48+ i
	
	

	3
	82+ i
	
	

	4
	140+ i
	
	

	5
	228+ i
	
	

	6
	352+ i
	
	


5) После реализации продукции 1 предприятие получило прибыль 15+ 0,1*i тыс. у.е./ мес., причем прибыль предприятия за прошедший год составила 500 + i тыс. у.е. Валовые издержки производства продукции 1 составили 96+i тыс.у.е/мес., стоимость производственного капитала предприятия  равна 3 520 +i  тыс.у.е.
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